Batmak Uzere olan bir sirketi kurtaran strateji:

Makarna markasi
batmaktan nasil
kurtarilir?




Kartal Makarna, 1928 yilinda lzmir'de kuruldu.
1990 vilinda.ekonomik krizle karsi karsiya
kaldi ve iflasin esigine geldi.




Sirket yoneticisi Ali Ulukartal, marko
profesyoneli Nur Demirok'tan yardim istedi.
Demirok, sirketin ismini Pastavilla olarak
degistirdi ve yeni bir pazarlama stratejisi
benimsed..




Bu stratejinin ilk adimi, itolyon asilli Levanten
Hugo Reggie'yi, pazarlama departmaninin
basina getirmekti. Reggie, "Makarna Ustasi”
olarak tanitilarak, Pastavilla'nin reklamlarinda
boy gosterdi. Bu hamle, yerli Grin imajini
Italyan kalitesiyle bir araya getirdi.




Pastavilla, bu strateji sayesinde basarili oldu
ve Turkiye'nin 6nde gelen makarna.

biri haline geldi.




FIKIR

Bugun Pastavilla, 6zenle secilen durum
bugdaylarindan urettigi onlarca cesit trunind
81.il ve 100’'e yakin uilkeye ulastiriyor.




